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Fruktansvart trakigt att prata print.
Men roligt att jobba med.
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http://www.allermedia.se/

Produkter

Hardvara Canon 5250i och 5235i.
Totalt 30 mfp i Sverige,

Mjukvara uniFLOW,
Affarssystem Nasavision

Aller media

"Print lever, men som vi vet, tar digitalt éver
mer och mer. Vi befinner oss mitt i den
spannande férandringsprocessen. En del av
mitt jobb ar att underlatta forflyttningen till
den digitala verkligheten och driva ett mer
mobilt arbetssatt”, berattar Kristofer
Ohman IT Chef p& Aller Media och Head of
IT i Norden.

”Jag tycker om att ha roligt och att det ar
fruktansvart trakigt att prata om print och
papper, kopiering i svart och vitt och
fyrfarg och kostnad per A4 ochA3.
Samtidigt ar det naturligtvis viktigt att vi
hanterar printproblematiken och gér det pa
ett satt som bidrar till hela var verksamhet
och alla som arbetar inom var organisation.
Totalt ar vi ungeféar 2300 personer som
arbetar inom Aller Media, utspridda pa olika
kontor i hela norden.

| det perspektivet ar det kritiskt med en
6sning som fungerar sémldst dver
nationsgranserna och fungerar pa samma

gn |&sning som fungerar sdmldst dver nationsgranserna

satt oavsett var mitt arbete ska utféras.
Losningen ska bara funka och den ska vara
enkel att anvanda. Om det inte &r enkelt ar
det ingen som kommer att anvanda
I6sningen”, sager Kristofer.

Gynnsamt ur flera perspektiv

”"Den I6sning som var i bruk nar jag
tilltradde min tjanst motsvarade inte mina
krav pa funktionalitet och kvalitet s& fér mig
var det ett enkelt beslut att valja Canon och
anamma en lésning som fullt ut stoder alla
typer av klienter. "Losningen ska stodja ett
satt att arbeta som ar gynnsamt ur anvandar-
perspektiv, miljdperspektiv, ekonomiskt
perspektiv och administrativt perspektiv.

| praktiken innebar det att I6sningen ska
vara enkel att anvanda, att den ersatter slit
och sldng kulturen med ett langsiktigt
hallbart férhallningsséatt, att den minskar
forbrukningen av papper och bidrar till att
skapa forutsattningar for effektivare
rutiner.”

Canon




"Med den har 1bsningen ar det dessutom bara att logga in och
arbeta som du brukar oavsett vilket av vara kontor i norden du

rakar vara pa for tillfallet.”

Kristofer Ohman IT Chef pd Aller Media och Head of IT i Norden

Forankrar visionen i vardagen.

”Kan vi med hjalp av smartare rutiner och
battre I16sningar minska
pappersféorbrukningen, 6ka effektiviteten
och samtidigt rédda skogen fér framtiden
ar det viktigt for mig att férankra den
visionen i vardagen och gdra den till en
del av det dagliga arbetet. Med |6sningen
vi har idag &r det bade smidigare att skriva
ut och enklare att spara papper, till
exempel genom att vélja dubbelsidig
utskrift istallet for enkelsidig. Det kanske
inte later s& storslaget men vi &r fler 2300
personer som arbetar pa Aller Media och
nér alla goér pa samma satt far &ven sma
forandringar stora effekter. Det &r bra for
miljén och det &r bra for ekonomin.

Med den har |6sningen ar det dessutom
bara att logga in och arbeta som du brukar
oavsett vilket av vara kontor i norden du
rakar vara pa for tillfallet. Enkla rutiner goér
arbetet roligare och effektivare. Det &r min
erfarenhet”, sager Kristofer Ohman.

Kristofer Ohman IT Chef p& Aller Media
och Head of IT i Norden
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Regelbundna avstamningar.

”En gang i kvartalet stdmmer vi av med
Canon och sakerstaller att vi moter malen
vi definierade i bdrjan av arbetet. Har
forbrukningen av papper minskat? Har
dubbelsidiga utskrifter 6kat? Har vi
minskat belastningen pa miljdn? Dessa
regelbundna avstdmningar ar viktiga inte
enbart av rationella skal och ekonomiska
skal utan dven for att vi da kan foéra ett
spontant resonemang om méjligheterna
att ytterligare utveckla och forfina den
aktuella I6sningen och se hur den kan bidra
till att skapa annu battre forutsattningar
foér var verksamhet”, berattar Kristofer.

Partnerskap.

”Jag har en bra dialog med Maria
Holgersson pa Canon och vart samarbete
praglas av 6ppenhet, dmsesidighet och
respekt. Maria har stor férstaelse fér vara
behov och &r lyhord for vara 6nskemal. For
mig handlar det inte om att képa en
produkt utan att tillsammans utveckla
|6sningar som kontinuerligt bidrar till att
forbattra var affar genom att skapa
forutsattningar som gor det enklare,
effektivare och roligare for oss pa Aller
Media att ga till jobbet fem dagar i veckan.

www.canonbusinesscenter.se

For mig ar det standig forbattring som
géller och tittar jag framat ser jag att
partnerskapet med Canon gar vidare och
utvecklas ytterligare. Dessutom ar det
valdigt smidigt med en kontaktperson som
ger snabb aterkoppling, bidrar med nya
perspektiv och tar ett helhetsansvar”,
avslutar Kristofer Ohman.

Bakgrund.

"Vi har levererat avkoppling, underhallning
och inspiration till miljoner lasare sedan
1894. Var omvérld har férandrats sedan
dess och vi utvecklar standigt nya satt att
engagera, ge upplevelser och tjanster till
vara lasare, anvandare, bestkare och
féljare - bade i tryckta och digitala medier
saval som i den fysiska varlden”, berattar
Kristofer.

Aller media &r marknadsledande inom
populérpress i Sverige, med en
marknadsandel pa 54 %. Aller har nagra av
Sveriges mest valkdnda varumarken inom
tidskrifter, sdsom ELLE, Café, MaBra,
Svensk Damtidning, ELLE Decoration,
Allers, Hemmets Veckotidning, Hant i
Veckan, Femina och Residence.

Canon



